
F O R M A C I Ó N  U N I V E R S I T A R I A  S O B R E  E L
 E M P R E N D I M I E N T O  E N  P R O Y E C T O S  E M P R E S A R I A L E S

D E  C O M U N I C A C I Ó N  Y  P E R I O D I S M O
 

D r .  P e d r o  A c e i t u n o - A c e i t u n o ,  D r .  A n d r e u  C a s e r o - R i p o l l é s , D r .  J o s é - J o a q u í n
E s c u d e r o - G a r z á s  y  D r .  C a r l o s  B o u s o ñ o - C a l z ó n  

 
h t t p s : / / d o i . o r g / 1 0 . 3 9 1 6 / C 5 7 - 2 0 1 8 - 0 9

La formación es efectiva 
en la creación y desarrollo de
proyectos emprendedores de
periodismo y comunicación.

Incrementos de los ingresos y
reducción de los costes como

resultado de la formación
universitaria.

Efectos positivo de 
acuerdo con las seis

características establecidas:
organización, plan/modelo de

negocio, marketing,
innovación, aspectos sociales

y calidad de vida

RESULTADOS

 INTRODUCCIÓN

Formación universitaria, 
como promotora del
emprendimiento de

negocios relacionados con
los medios de comunicación

y el periodismo en estos
tiempos de crisis.

 Conocer cómo incide la
formación en

emprendimiento en el sector
del periodismo y la

comunicación

CONCLUSIONES

Las limitaciones más comunes son la dificultad para crear  negocio
viables, falta de asesoramiento y seguimiento y una burocracia

excesiva destacando la importancia de una formación actualizada
en aspectos administrativos, subvenciones y financiación, gestión y

nuevas oportunidades de mercado.
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Marketing e innovación,
 aspectos concretos de los
proyectos empresariales

donde la formación ha
tenido efectos positivos en
la mayoría de las iniciativas

emprendedoras.

Los ejemplos de este trabajo pueden resultar relevante para abrir
nuevas oportunidades al desarrollo del sector que permitan a las

futuras generaciones de periodistas cumplir su importante función
social.

www.revistacomunicar.com

OBJETIVO Y METODOLOGÍA

Emprendimiento,
conocimiento en la creación
y gestión de oportunidades

para beneficiar a futuras
generaciones de

periodistas.

14 participantes: 
9 hombres y 5 mujeres

entrevistas semiestructuradas
mediante correo electrónico

método cualitativo

Pautas de COREQ (Tong, Sainssbury, & Craig, 2007) 
Revisión de investigación cualitativa de RATS

(BioMed Central, 2017).


